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o Objetivos.

Evaluar el producto turistico creado, aplicando criterios propios y técnicos
proponiendo mejoras asociadas tanto a los procesos como al producto final.

Tiempo Estimado: 1 Semana.

Conceptos Basicos.

¢ Turismo: El Turismo comprende las actividades que realizan las personas durante
sus viajes y permanencias en distintos lugares al de su residencia habitual por menos
de un afo y con fines de ocio, negocios, estudio, entre otros. EI Turismo es, en la
practica, una forma particular de emplear el tiempo libre y de buscar recreacion.

¢ Turista: Persona que realiza un viaje fuera de su entorno habitual y que pernocta en
el lugar visitado.
Existen 2 tipos de turistas:
— Turista Nacional.
— Turista Extranjero.

¢ Turismo Cultural: Es la actividad que permite a las personas contemplar y
experimentar las diferentes formas de vida de otros pueblos y culturas aprendiendo
distintas realidades, como consecuencia comprender sus costumbres, tradiciones y
filosofias en distintos lugares histéricos arqueoldgica y arquitectonicamente u otra
relevancia cultural.

Algunos tipos de turismos son:
— Turismo Urbano.
— Turismo Rural.
— Agroturismo.
— Turismo Ecoldgico.
— Etnoturismo.
— Turismo Comunitario.
— Turismo Religiosa.
— Turismo Sustentable.
— Turismo Sostenible.

+ Sustentabilidad: Capacidad de satisfacer necesidades de la generacion humana
actual, sin que esto suponga la anulacién a que las generaciones futuras también
puedan satisfacer sus propias necesidades.

+ Sostenibilidad: Manejo y conservacion de la base de recursos naturales y la
orientacion del cambio tecnologico e institucional de tal manera que se asegure la
continua satisfaccién de las necesidades humanas para las generaciones presentes y



futuras. La sostenibilidad como principio conserva la tierra, el agua y los recursos
genéticos vegetales y animales, no degrada el medio ambiente y es técnicamente
apropiado, econdmicamente viable y socialmente aceptable. De este modo abarca su
relacion con las sociedades humanas, poniendo el foco si, en la naturaleza, pero
también en la economia y la cultura teniendo un impacto mas profundo y positivo al
estar todos interconectados entre si.

Producto Turistico Cultural: Es el conjunto de bienes o servicios que se
caracterizan por su vinculacion con el patrimonio artistico y cultural de un lugar,
que estan orientados al uso y disfrute de las personas y que son utilizados por
grupos especificos de consumidores turisticos.

Un producto cultural, es el sello que hace que un lugar sea agradable y Unico para
visitar, es lo que lo hace diferente.



“Creacion de un producto turistico cultural”.

Presentacion: 1 Pto.
Puntaje: 10 Pts.

< Objetivos.

Comunicar el disefio, la planificacion u otros procesos de la creacién de
productos turisticos utilizando herramientas TIC, considerando diferentes tipos
de objetivos y audiencias, y teniendo en cuenta aspectos éticos.

Tiempo Estimado: 2 Semanas.

A continuacion, de forma individual y con apoyo de tu familia desarrolla el
siguiente Taller en tu cuaderno.

1. Buscar fotos de lugares que hayas visitado como turista durante las vacaciones, ya
sea las del verano pasado o de afios anteriores donde td o tu familia participaron.
Elegir 4 0 5 imagenes. (2 Pts.)

2. Presentar la distribucion del producto turistico cultural, en un diptico o triptico,
utilizando las imégenes de las fotos recopiladas en la organizacién en el disefio del
formato. (1 Pto.)

3. Crear la idea de una marca que represente a tu producto turistico cultural,
complementando la informacidn con un elemento elegido que puede ser:

(4 Pts.)

a. Recursos turisticos: como manifestaciones culturales, folkldricas, artisticas,
gastrondmicas, festividades, sitios historicos o sitios arqueoldgicos.
Atractivo turistico: de la ciudad de Temuco o sus alrededores.

c. Planta turistica: como lugar de alojamiento (hotel, cabafias, camping) y
restaurantes y fuentes de soda que expenden comida o bebidas tipicas
locales.

d. Servicios complementarios: como transporte, conectividad (internet,
telefonia) y servicios de seguridad (policia y bomberos).

e. Infraestructura y equipamiento urbano: rutas de acceso (buses u otros),
comunicaciones (horarios), agua potable, alumbrado publico, etc.

4. Al presentar la idea del producto turistico cultural en un formato publicitario,
argumenta cudl fue la necesidad y para qué usuario es tu propuesta. (1 Pto.)

5. Una vez que hayas creado tu servicio turistico deduce y describe las etapas de su
creacion desde su necesidad. (1 Pto.)

Desarrolla la Guia en tu cuaderno, toma fotos legibles
con un celular y mandalas al correo:

profemonica.tecno.pabloneruda@gmail.com
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iRecuerda tomar las medidas
de cuidado! Por ti y tu Familia

iSuerte y Bendiciones!




